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EN CRP MEDIOS
Y ENTRETENIMIENTO
APROVECHAMOS
NUESTRO CONOCIMIENTO
Y EXPERIENCIA

PARA AYUDARTE

A CONECTAR CON

TU PUBLICO OBJETIVO
DE UNA MANERA
INTEGRAL, DIRECTA

Y EFECTIVA

VARIEDAD DE EMISORAS
MUSICALES QUE TOCAN LOS
GENEROS MAS ESCUCHADOS.
CONECTAN CON DIFERENTES
SEGMENTOS, ALCANZANDO
SEMANALMENTE A 9.7 MILLONES
DE PERUANOS EN 47 CIUDADES
A NIVEL NACIONAL, CON
POSIBILIDAD DE ANUNCIAR
LOCALMENTE EN 13 CIUDADES
DEL INTERIOR DEL PAIS.

RED DE SITIOS WEB SEGMENTADOS,
ESPECIALIZADOS EN CONTENIDOS
DE ENTRETENIMIENTO QUE
ATRAEN A MAS DE 8 MILLONES DE
VISITAS POR MES. DESARROLLAMOS
PRODUCTOS HECHOS A LA MEDIDA
PARA UN PUBLICO OBJETIVO
DEFINIDO Y AGREGAMOS VALOR

A LAS MARCAS.

EXPERIENCIAS A TRAVES DE
CONCEPTOS CREATIVOS PENSADOS
PARA IMPACTAR Y CONECTAR TU
MARCA CON SU PUBLICO OBJETIVO.
DESARROLLAMOS CAMPANAS Y
EVENTOS QUE DESTACAN A NIVEL
NACIONAL CON EXCELENTES
RESULTADOS.



EN CRP MEDIOS Y
ENTRETENIMIENTO...




CRP RADIO




¢POR QUE INVERTIR
EN RADIO?

1. GRAN ALCANCE
LA RADIO ES UN MEDIO CON GRAN ALCANCE, Y MANTIENE SU RELEVANCIA INCLUSO

FRENTE A LA APARICION DE MEDIOS ALTERNATIVOS, PORQUE SE ADAPTA A LAS NUEVAS
TECNOLOGIAS Y ESTA PRESENTE EN LOS NUEVOS DISPOSITIVOS..

LA RADIO LLEGA A 93% DE PERUANOS.
Mas de 28.5 MILLONES de peruanos escuchan RADIO cada semana, y vienen escuchandola de manera consistente

a través del tiempo.

ALCANCE SEMANAL?

En hombres y mujeres de 11 aflos a mas - NSE totales

@ Alcance semanal 933% 932% 92.9% 93.8% 941% 928%  93.4%
_— e

Alcance por dia

754% 757% 762% 539 7539 755%  74.7%
~

Mayo Octubre Mayo Octubre Mayo Octubre Mayo
2012 2012 2013 2013 2014 2014 2015

2. CONECTA
LA RADIO CONECTA EMOCIONALMENTE, DESPIERTA SENTIMIENTOS A TRAVES DE LA MUSICA

Y GENERA RESPUESTA EN EL OYENTE.
ES EL MEDIO MAS PERSONAL: “TE HABLA A TI”, ES CERCANA: “ES UN AMIGO MAS”.

LA RADIO SATISFACE LA NECESIDAD UNICA DE COMPANIA Y ENTRETENIMIENTO.
La VOZ es su principal recurso para generar confianza y empatia. Logra incentivar la interacciéon y participacion

del oyente.

1 2

EQUIPOS EN LOS CUALES ESCUCHA ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL
RADIO IGM HABITOS Y ACTITUDES NACIONAL.CPI.LMAYO 2015. De lunes
HACIA LA RADIO 2014 a domingo de 00:00 a 24:00 h.




3. SEGMENTADO
LA RADIO SEGMENTA Y FIDELIZA COMO NINGUN OTRO MEDIO, PERMITIENDO PERSONALIZAR
EL MENSAJE ACORDE AL GRUPO OBJETIVO.

LA RADIO ES UN MEDIO QUE CONECTA CON PERSONAS DE TODAS LAS EDADES.
La diversidad de sus formatos y programas, vy la versatilidad de sus locutores lo permiten.

ALCANCE SEMANAL'

En hombres y mujeres de 11 afnos a mas - NSE totales

100
80
60
40

20

1+ 1n-16 17 - 25 17 - 50 26+

Y ES TRANSVERSAL A TODOS LOS NIVELES SOCIOECONOMICOS.
Permitiendo a los oyentes y anunciantes seleccionar sus emisoras mas afines.

ALCANCE SEMANAL?

En hombres y mujeres de 11 afos a mas

100
0 92.9%
60
40

20

AB C DE

1y 2

ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL
NACIONAL.CPI.MAYO 2015.. De lunes
a domingo de 00:00 a 24:00 h.

4. AUDIENCIA FIEL
LA RADIO ES UN ELEMENTO CENTRAL EN LA VIDA DE LAS PERSONAS. SU FORMA DE PROVEER
ENTRETENIMIENTO ES UNICA.

SOMOS VERDADEROS FANS DE LA RADIO. LA ESCUCHAMOS MAS DE 4 HORAS DIARIAS; ES DECIR, 25 HORAS A LA
SEMANA, CERCA DE 1300 HORAS AL ANO.

Si surgéramos todo el tiempo que los peruanos le dedicamos a la radio, serian mas de 37 000 MILLONES DE HORAS
AL ANO. Los oyentes somos fieles a nuestras emisoras favoritas.

FRECUENCIA DE ESCUCHA!

En horas a la semana y horas por dia
En hombres y mujeres de 11 a 25 afos - NSE totales

30
@ Horas por semana 25.8 25.7 26.5 26.2 25.6 26.2 25.3
25 —_—
Horas por dia 20
15
10
4.6 4.5 4.6 4.7 4.6 4.6 4.5
O T T T

Mayo  Octubre Mayo Octubre Mayo Octubre Mayo
2012 2012 2013 2013 2014 2014 2015

5. SINERGIA
LA RADIO FUNCIONA Y ES EFECTIVA. POR ELLO, UNA MARCA GRANDE EN RADIO ES UNA
MARCA GRANDE EN LA MENTE DE SU CONSUMIDOR.

Y, CUANDO SE COMBINA CON OTROS MEDIOS, TIENE UN EFECTO MULTIPLICADOR.

1

ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL
NACIONAL.CPI. De lunes a domingo
de 00:00 a 24:00 h.



6. INCONDICIONAL / iNTIMA 8. ACCESIBLE E INSEPARABLE

LA RADIO ES ESENCIAL PARA LAS PERSONAS PORQUE INFORMA Y ENTRETIENE. NO PODRIAMOS LA RADIO ESTA MAS CERCA DE LA GENTE, Y ES ACCESIBLE A TODA HORA Y EN TODO LUGAR,
IMAGINAR UN DIA SIN RADIO, MUESTRA DE ELLO ES EL TIEMPO QUE LE DEDICAMOS. LO QUE PERMITE CONECTAR CON DIFERENTES MOMENTOS DE CONSUMO.

LA RADIO ES EL MEDIO QUE DESDE EL SIGLO XIX ACOMPANA A LAS PERSONAS. LOS PERUANOS SINTONIZAN LA RADIO SIN IMPORTAR DONDE SE ENCUENTREN. LA ESCUCHAN A CUALQUIER
El 90% de peruanos escuchamos radios musicales y de entretenimiento, porque la RADIO nos divierte de una forma HORA DEL DiA, DURANTE TODO EL DJA.

Unica, y sigue siendo la principal fuente para descubrir nueva musica. La RADIO tiene un alcance importante en todos los bloques horarios. Por su caracter y por ser MULTITASKING,

se convierte en una compafera inseparable.
ALCANCE SEMANAL SEGUN FORMATO'

ALCANCE SEMANAL POR RANGOS DEL DIA

En hombres y mujeres 11 afos a mas - NSE totales

En hombres y mujeres de 11 aflos a mas - NSE totales

100

%0 92.6% 6 AM-10 AM

60 10 AM -3 PM

40 3IPM-7PM

33.1%
20 . 7 PM - 12 AM
(0]
Informativas Musicales Total Medio 12AM-6 AM
I
90
7. FLEXIBILIDAD CREATIVA )
LA RADIO ESTIMULA LA CREACION DE IMAGENES; NOS PERMITE IMAGINAR LO QUE
“QUEREMOS VER”, “EL IDEAL”. 9. RENTABLE
LA RADIO ES UN MEDIO EFECTIVO Y RENTABLE. MAXIMIZA LA RENTABILIDAD,

AL SER LA VOZ Y LOS SONIDOS SUS PRINCIPALES RECURSOS, SUS COSTOS DE PRODUCCION PROPORCIONANDO EL MAYOR ALCANCE Y FRECUENCIA.
NO SON ELEVADOS. LA RADIO ES FLEXIBLE, PUEDE COMUNICAR DISTINTOS MENSAJES CON )
DIFERENTES ESTILOS. LA RADIO MEJORA LA RECORDACION DE MARCA E INCREMENTA LA INTENCION DE COMPRA.
UN SPOT EFECTIVO CONTRIBUYE A CREAR UNA IDENTIDAD DE MARCA UNICA.
Los SONIDOS y JINGLES permiten identificar a la marca. La RADIO emplea un tono de voz y un lenguaje afin para
conectar con el oyente.
‘I|ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA .I|ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL
METROPOLITANA.CPI. AGOSTO 2015. NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes

De lunes a domingo de 00:00 a 24:00 h. a domingo de 00:00 a 24:00 h.



10. FRECUENCIA

LA RADIO PERMITE TENER MAYOR FRECUENCIA. MIENTRAS MAS VECES ESTE[\I EXPUESTAS LAS
PERSONAS A LA PUBLICIDAD, MEJOR SERA SU RECORDACION Y COMPRENSION DEL MENSAJE.

LA PUBLICIDAD EN RADIO NO SE CONSIDERA INTRUSIVA; AL CONTRARIO, LLAMA A LA ACCION.

LA RADIO PROPORCIONA EL AMBIENTE IDEAL PARA ANUNCIAR. EL 80% DE LAS PERSONAS QUE ESCUCHAN
RADIO PRESTA ATENCION A LA PUBLICIDAD QUE TRANSMITE.
La RADIO es un medio con baja saturaciéon, no cansa al oyente debido a su caracter personal y cercano. Es un amigo

hablandole a otro amigo.

@ Presta atencion

Omite la publicidad

1
TGl Pert 2014 Ola Il + 2015 Ola |
(Y15w2_Y16w1) v.04.29.2015 - Personas

ACTITUD FRENTE A LA PUBLICIDAD
TRANSMITIDA EN RADIO!

En los ultimos 30 dias
En hombres y mujeres de 12 a 65 anos - NSE totales

¢POR QUE ELEGIR
CRP RADIO?

PORQUE TENEMOS EL MEJOR PORTAFOLIO DE EMISORAS MUSICALES SEGMENTADAS.
9 radios, 9 géneros musicales, para conectar con diferentes grupos objetivo.

RADIOS 1-16 17 - 25 26 - 37 38-50 51a mas NSE
- Aﬁ'.'rrgg BALADAS EN ESPANOL TODOS
LA INOLVIDABLE MUSICA DEL RECUERDO [JERTelIel
L R AACHATA, SALSA TODOS
OASIS ROCK & POP _ ALTOS Y
EN INGLES Y ESPANOL MEDIOS
RADIOMAR PLUS :;”éi'j’oss
NUEVA Q CUMBIA PERUANA :{"EDA'?OSS
PLANETA éﬂggms
MAGICA* MUSIC/ESIIE,!I.GRLEEC:SUERDO ALTOS
INCA FOLKLORE ANDINO BAJOS

*MAGICA es una estacion producida
por RADIO UNO SAC y comercializada
por CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO.




AFINIDAD
POR EMISORA

POR NIVEL SOCIOECONOMICO! POR EDADES'’
@ RITMO 1n-16
® RITMO ROMANTICA
ROMANTICA
@ LA INOLVIDABLE
@ LA INOLVIDABLE
@ MODA
@ MODA
@ OASIS
@ OASIS 17 - 25
@ RADIOMAR PLUS 216
@ RADIOMAR PLUS
@® NUEVAQ
® NUEVAQ
@ PLANETA
@® PLANETA
@ MAGICA 26 - 37
@ MAGICA
@ INCA
@ INCA
38-50
51 a mas
[ 212
0 50 100 150 200 250 300
[ [ [ [ [ [
0 50 100 150 200 250
1 NOTA 1 NOTA
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA >100 INDICA MAYOR AFINIDAD. ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA >100 INDICA MAYOR AFINIDAD.
METROPOLITANA.CPI.LAGOSTO 2015. METROPOLITANA.CPI.LAGOSTO 2015.

De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h. De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.



PORQUE LLEGAMOS A MAS DE 9.7 MILLONES DE OYENTES SEMANALMENTE A NIVEL NACIONAL. PORQUE LLEGAMOS A MAS DE 5 MILLONES DE OYENTES EN LIMA.
Las emisoras de CRP RADIO tienen el mayor alcance.

ALCANCE SEMANAL CRP RADIO!

ALCANCE ACUMULADO SEMANAL'

En miles de oyentes
En hombres y mujeres de 11 aflos a mas - NSE totales En miles de oyentes
En hombres y mujeres de 11 afhos a mas - NSE totales

@ Cobertura nacional 4000 | 37093
e 3002.7 CRP RADIO 5228
@® CoberturaLima :
3000 2659
2500 2596 Grupo RPP 4776
2000
Corporacion
1500 1306.8 Universal
1000 1004.7
687.8 6757 Grupo
500 i
) 5.3 Panamericana
Moda Ritmo  Nueva Q La  Radiomar Planeta  Oasis  Méagica Inca Radiocorp 554
Roméntica Inolvidable  Plus 88.3FM
I I I I I |
0 1000 2000 3000 4000 5000 6000
Y PORQUE SOMOS EL GRUPO RADIAL LIiDER EN AUDIENCIA NACIONAL.
CAPTANDO EL 36.4% DE LA AUDIENCIA promedio entre las emisoras totales.
TOTAL AUDIENCIA CADENAS NACIONALES?
En miles de oyentes por 1/2 hora
Hombres y mujeres de 11 aflos a mas - NSE totales
o CRP RADIO
36.4% (785.8)
@ GrupoRPP
32% (691.2)
@ Corporacion Universal
20.1% (434.6)
o Grupo Panamericana
11.5% (247.1)
1 2 1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015.

a domingo de 00:00 a 24:00 h. a domingo de 06:00 a 24:00 h. De lunes a domingo de 00:00 a 24:00 h.



Y PORQUE TAMBIEN LIDERAMOS LA AUDIENCIA EN LIMA.
CRP RADIO capta el 33.4% de la audiencia promedio de todas las radios.

AUDIENCIA POR GRUPOS RADIALES'

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 afos a mas - NSE totales

@ CRPRADIO
33.4% (430.6)

@® GrupoRPP
29.6% (381.5)

@ Corporacion Universal
15.4% (199.2)

[ ) Grupo Panamericana
8.3% (106.5)

Radiocorp
1.8% (22.7)

Otros
11.5% (150.2)

1

ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA
METROPOLITANA.CPILAGOSTO 2015.
De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.

Y NOS CONSOLIDAMOS EN EL INTERIOR DEL PERU.

En las principales ciudades CAPTAMOS EL 34.5% DE LA AUDIENCIA promedio, otorgando la posibilidad

de anunciar localmente en cada ciudad.

1

CRP RADIO
34.5% (345.8)

Grupo RPP
30.1% (301.3)

Corporacion Universal
21.5% (214.9)

Grupo Panamericana
13.9% (139.0)

ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL

INTERIOR.CPI.MAYO 2015. De lunes

a domingo de 06:00 a 24:00 h.

TOTAL AUDIENCIA CADENAS INTERIOR!

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 aflos a mas - NSE totales

34.5%



RITMO
ROMANTICA

Radio ritmo

romantic
CRP RADIO (\}

EMISORAS QUE COMERCIALIZAMOS

radio it MO RAPIO
roménticg, LA MOVDABLE MODA TU RADIO

La estacion de baladas Musica del recuerdo para La mejor radio para los D E B A L A DAS
en espaiol que conecta adultos que quieren evocar jovenes, con contenidos
con la mujer de hoy. lo mejor de su vida. divertidos y la musica

que estd de moda.

LAS MEJORES BALADAS DE ARTISTAS
CONTEMPORANEOS SE COMBINAN
CON PROGRAMAS ESPECIALIZADOS EN
BRINDAR CONSEJOS Y TIPS PRACTICOS
Rock & Pop de los 80,90  La primera y mejor radio La emisora con lo mejor A LAS MUJERES DE HOY.

y hoy. Al Oasis llegan de salsa. de la cumbia nacional.
adultos contempordneos

afines a este género

musical.

OASIS radioingy, uul Svia

SU MUSICA SUAVE LA CONVIERTE EN
LA MEJOR OPCION PARA ACOMPANAR

ESAE(}\NETA Q'R‘d' 7;‘5, , @ LAS ACTIVIDADES DIARIAS.

MduUsica actual en inglés Radio especializada en Unica estacién de musica

para jovenes. folklore nacional. del recuerdo en inglés,
con las mejores canciones
de la época de oro.

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFiN PAGINA WEB

BALADAS EN NACIONAL LIMA: 931 FM MUJERES DE 17 A 50 WWW.RITMOROMANTICA.COM
ESPANOL DE LOS INTERIOR: VER ANOS DE TODOS LOS NSE
90 Y ACTUALES COBERTURA




CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

PERFIL DE AUDIENCIA

RITMO ROMANTICA ES LA MEJOR OPCION PARA CONECTAR CON MUJERES
DE TODOS LOS NSE. LLEGA SEMANALMENTE A 3 002 700" OYENTES A NIVEL
NACIONAL.

DISTRIBUCION POR DISTRIBUCION POR
NIVEL SOCIOECONOMICO? GENERO?

® 2B @C DE ® Mujeres @ Hombres

DISTRIBUCION POR EDADES?

1n-16 17 - 25 26 - 37 38 -50

1 2

ALCANCE SEMANAL NACIONAL. PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA
CPL.LMAYO 2015. De lunes a domingo RADIAL NACIONAL.CPI.MAYO 2014,

de 00:00 a 24:00 h. OCTUBRE 2014 Y MAYO 2015.




Radio ritmo

romantic

¢POR QUE ANUNCIAR?

RITMO ROMANTICA TIENE UNA AUDIENCIA FIEL CON LA QUE CONECTA
EMOCIONALMENTE, NO SOLO POR LA MUSICA QUE TRANSMITE, SINO
TAMBIEN POR LOS CONTENIDOS DE SUS PROGRAMAS, LA CERCANIA

Y EMPATIA QUE EXISTE ENTRE LOS OYENTES Y SUS LOCUTORES.

ES LA EMISORA QUE TRANSMITE LO MEJOR DE BALADAS Y MUSICA
ROMANTICA.

LOS OYENTES TAM,BIEN SE CONECTAN CON LA P’ROGRAMACION DE
LA RADIO A TRAVES DE LA WEB, QUE ES, ADEMAS, EL LUGAR ADONDE
ACUDEN PARA BUSCAR INFORMACION DE SU INTERES.

RITMO ROMANTICA ALCANZA SEMANALMENTE A 1.5 MILLONES DE PERSONAS EN SU SEGMENTO.
La escuchan 63.1 mil mujeres de 17 a 50 aiios, en promedio por 1/2 hora a nivel nacional.
Es la emisora de baladas que prefieren las mujeres, y que cuenta con la mayor audiencia promedio.

EMISORAS DE BALADAS NACIONAL
COMPARATIVO AUDIENCIA RITMO ROMANTICA!

ECUANTAS PERSONAS NOS En miles de oyentes por 1/2 hora
ESCUCHAN EN UNA SEMANA? En mujeres de 17 a 50 afos - NSE totales

ALCANCE TOTAL 70

3 MILLONES 60

A NIVEL NACIONAL 50

40

ALCANCE MUJERES 30

DE 17 A 50 ANOS 20

NSE TOTALES

1.5 MILLONES 10

A NIVEL NACIONAL 0

Ritmo Romantica Corazon

1 NOTA
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL IGM - HABITOS Y ACTITUDES HACIA
NACIONAL.CPL.LMAYO 2015. De lunes LA RADIO.IPSOS 2014

a sabado de 06:00 a 24:00 h.

RADIO CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

Y EN LIMA ALCANZA SEMANALMENTE A 697.6 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO.
La escuchan 31 mil mujeres de 17 a 50 afios, en promedio por 1/2 hora.
Es la emisora de baladas ideal para conectar con ese grupo objetivo.

EMISORAS DE BALADAS LIMA
COMPARATIVO AUDIENCIA RITMO ROMANTICA!

¢CUANTAS PERSONAS NOS En miles de oyentes por 1/2 hora
ESCUCHAN EN UNA SEMANA? En mujeres de 17 a 50 afios - NSE totales
35
ALCANCE TOTAL 30
1.3 MILLONES EN LIMA 25
20
15
ALCANCE MUJERES
DE 17 A 50 ANOS NSE 10
TOTALES 5
697.6 MIL EN LIMA 0

Ritmo Romantica Corazoén

"MADRE, AMIGA, MUJER"” ALCANZA SEMANALMENTE A 615 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO.
La escuchan 82 mil mujeres entre 17 y 50 afios, en promedio por 1/2 hora a nivel nacional.
Es el programa que las mujeres modernas, que desempeiian diferentes roles, no se quieren perder.

EMISORAS DE BALADAS NACIONAL
COMPARATIVO AUDIENCIA "MADRE, AMIGA, MUJER"?

éCUANTAS PERSONAS ESCUCHAN
"MADRE, AMIGA, MUJER" EN UNA En miles de oyentes por 1/2 hora

SEMANA? En mujeres de 17 a 50 afios - NSE totales
100

ALCANCE TOTAL
1.1 MILLONES 80
A NIVEL NACIONAL

60
ALCANCE MUJERES 40
DE 17 A 50 ANOS NSE
TOTALES 20
615 MIL
A NIVEL NACIONAL 0

Ritmo La Inolvidable Corazoén Felicidad
Romantica

1 2

ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL
METROPOLITANA.CPI.LAGOSTO 2015. NACIONAL.CPI.MAYO 2015.

De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h. De lunes a sdbado de 06:00 a 09:00 h.



Radio p§ RADIO CRP
adio F It MO MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

romantic

COBERTURA

23 CIUDADES A NIVEL NACIONAL
12 CIUDADES PARA ANUNCIAR
LOCALMENTE INCLUYENDO LIMA

"ENTRE LA ARENA Y LA LUNA"” ALCANZA SEMANALMENTE A 572 MIL DE PERSONAS EN SU SEGMENTO. _
La escuchan 50.3 mil mujeres de 17 a 50 afios, en promedio por 1/2 hora a nivel nacional. CIUDAD FRECUENCIA
Mantiene el liderazgo en su horario, el publico de Blanca se conecta incondicionalmente con ella todas las noches. ABANCAY 945 FM
TOP 5 EMISORAS NACIONALES AREQUIPA 98.5 FM
) COMPARATIVO AUDIENCIA "ENTRE LA ARENA Y LA LUNA" CAJAMARCA 93.7 FM
¢CUANTAS PERSONAS ESCUCHAN CERRO DE PASCO 945 FM
"ENTRE LA AREN:\ Y LA LUNA" En miles de oyentes por 1/2 hora CHICLAYO 91.5 FM
EN UNA SEMANA? En mujeres de 17 a 50 afos - NSE ABCD CHIMBOTE 88.3 FM
60 cusco 98.5 FM
1A1'-§|ALNL8E\IE§TA'— 50 HUANCAYO 95.9 FM
A NIVEL NACIONAL 20 HUANUCO 101.7 FM
ICA 93.1FM
30 IQUITOS 931FM
ALCANCE MUJERES .
NSE TOTALES 10 JULIACA 98.9 FM
i7lflIU:ELL NACIONAL LIMA 931 FM
0 . . PAITA 99.9 FM
RO'?T!]t&']nrjlgCa Moda PP Panamericana InoIvLiglabIe PIURA 937 FM
PUCALLPA 93.7 FM
PUNO 93.7 FM
Y EN LIMA ALCANZA SEMANALMENTE A 238 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO. 23.3 mil oyentes en promedio SULLANA 105.3 FM
por 1/2 hora sintonizan el programa. TACNA 94.9 FM
Queda demostrado que la empatia y cercania de Blanca convierten a sus oyentes en verdaderos fans. TINGO MARIA 105.3 FM
TRUJILLO 95.3 FM
TOP 5 EMISORAS LIMA TUMBES 90.5 FM
COMPARATIVO AUDIENCIA "ENTRE LA ARENA Y LA LUNA"?
¢CUANTAS PERSONAS ESCUCHAN
"ENTRE LA ARENA'Y LA LUNA" En miles de oyentes por 1/2 hora
EN UNA SEMANA? En mujeres de 17 a 50 anos - NSE totales.
25
ALCANCE TOTAL
459 MIL EN LIMA 20
15
ALCANCE MUJERES 10

DE 17 A 50 ANOS
NSE TOTALES
238 MIL EN LIMA

0
Ritmo La Zona Corazon Moda La Karibena
Romantica
1 2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. @ CIUDADES CON
a sabado de 20:00 a 24:00 h. De lunes a sabado de 20:00 a 24:00 h. CORTE LOCAL



Radio ritmo RADIO CRP

) . MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO
romantic

PROGRAMACION

SABADO [DOMINGO

LUNES A VIERNES

6 AM-9 AM MADRE, AMIGA, MUJER 6 AM-9 AM MADRE, AMIGA, MUJER 6 AM-9 AM BALADAS ROMANTICAS
Conduce Maria Pia Conduce Maria Pia Conduce Roxy
SECUENCIAS SECUENCIAS
6:10 AM, 7:10 AM, 8:10 AM 610 AM, 7:10 AM, 810 AM 9 AM-10 AM LECTURA DE CARTAS POR JOSSIE
o 5 A 535 A e e aas A Conduce Jossie Diez Canseco
i Tips (ama d , salud y belleza)
o A i e e 6150 AM. 7:50 AM. 350 AM 10AM-1PM DI LO QUE SIENTES
Consulta psicolégica Consulta psicaldgica Conduce Roxy Rodriguez
9 AM-10 AM  EL HOROSCOPO DE JOSSIE 9 AM-10AM  EL HOROSCOPO DE JOSSIE 1PM - 2 PM BALADAS SIN INTERRUPCIONES
Conduce Jossie Diez Canseco Conduce Jossie Diez Canseco )
2PM-4PM TUS PEDIDOS ROMANTICOS
10 AM -1PM DI LO QUE SIENTES 10 AM -1PM DI LO QUE SIENTES Conduce Alexandra Zavala
Tra. Edicion Conduce Maria Pia N
Conduce Roxy Rodriguez 4PM-5PM BALADAS ROMANTICAS
1PM-2PM BALADAS SIN INTERRUPCIONES Conduce Alexandra Zavala
1PM-2PM BALADAS SIN INTERRUPCIONES , N
Conduce Roxy Rodriguez 2PM-4PM ZUSdPEDIFDOS RgM:NTItCOS 5PM-6PM BALADAS ROMANTICAS
onduce Fernando Arrieta ,
2PM - 4 PM TUS PEDIDOS ROMANTICOS ) 6 PM -7 PM ;‘gn%)"ADA DEL DIA
Conduce Fernando Arrieta 4PM-5PM LA PREGUNTA DEL DIA g
PR LA PREGUNTA DEL DiA Conduce Fernando Arrieta 7 PM - 9 PM UNA HISTORIA UNA BALADA
- i Conduce Fernando Arrieta
Conduce Fernando Arrieta 5PM - 6 PM BALADAS ROMANTICAS
P 9PM-1AM BALADAS Y REFLEXIONES CON
5PM - 6 PM HABLAMOS DE 6 PM-7PM LA ?{ALADA DEL DIA EL PADRE PABLO
Conduce Alexandra Zavala Ranking Conduce el Padre Pablo
6 PM -7 PM LA BALADA DEL DiA 7PM-8PM BALADAS ROMANTICAS 1AM -6 AM BALADAS ROMANTICAS
Ranking 8PM-1AM ENTRE LA ARENA Y LA LUNA
Conduce Alexandra Zavala
1AM-6 AM BALADAS Y CONSEJOS
7PM-8PM DI LO QUE SIENTES
2da. Edicion
Conduce Alexandra Zavala
S8PM-1AM ENTRE LA ARENA Y LA LUNA
Conduce Blanca Ramirez
1AM -6 AM BALADAS Y CONSEJOS

BLANCA RAMIREZ



Radio rit mo

romantic

MICROPROGRAMAS
Y DISCOSERVICIOS

LA BALADA MAS SOLICITADA DE LA HORA
6 veces al dia, de lunes a sabado.

LA ENTREVISTA DE LA SEMANA
Durante el programa “Madre, amiga, mujer”.
1 vez por semana, de lunes a sabado.

TIPS
7 veces al dia, de lunes a domingo.

BLANCA TE ACONSEJA
En los 30 minutos de cada hora, de lunes a sabado
de 9:30 AM a 7:30 PM

LA HORA

LA TEMPERATURA

MARIA PIA

PROGRAMAS

RADIO CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVES DEL PLAYER ONLINE Y EN
WWW.RITMOROMANTICA.COM, EN LA SECCION DEL PROGRAMA.

MADRE, AMIGA, MUJER

Maria Pia Zuniga

De lunes a sabado de 6 AM a 9 AM

Es un programa dirigido a la mujer de hoy, en sus
tres roles mas importantes: Madre, amiga y mujer.
Es la mejor alternativa para empezar el dia de
manera positiva, acompanandose de las mejores
baladas mientras se realizan las actividades diarias.

Maria Pia comparte con sus oyentes sus mejores
tips y consejos para verse y sentirse bien.

Junto a sus invitados, reconocidos profesionales,
desarrollan temas que aportan a la educacion de
los hijos y orientan psicoldgicamente. Los oyentes
pueden interactuar durante el programa a través
del teléfono y la pagina web.

SECUENCIAS
EL CONSEJO DEL DiA

EL TIP DE BELLEZA

EL TIP DE SALUD

EL TIP CASERO

EL CONSEJO PSICOLOGICO



Radio MO

romantic

PROGRAMAS

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVES DEL PLAYER ONLINE Y EN
WWW.RITMOROMANTICA.COM, EN LA SECCION DEL PROGRAMA.

DI LO QUE SIENTES Roxy

De lunes a sabado de 10 AM a1 PM

Los oyentes de “Di lo que sientes” encuentran
en este programa un espacio para expresar
sus sentimientos y emociones, conjugando el
romanticismo con las mejores baladas.

Roxy menciona al aire saludos romanticos,
reconciliaciones, aniversarios y hasta
declaraciones de amor que envian los oyentes
a través de la web del programa.

Blanca Ramirez
De lunes a sdbado de 8 PM a1 AM

Blanca conecta con su publico, principalmente
mujeres, porgue es cercana y empatica.

Los oyentes se sienten en confianza, por lo
gue recurren a ella como consejera y amiga.

En el programa se comparten historias, consejos
para parejas y vivencias cotidianas de la familia
y amigos, que hacen reflexionar a los oyentes,
quienes valoran y toman los consejos de Blanca.
Es un espacio en el que adultos y jévenes se
sienten escuchados, comprendidos y apoyados.

CONSULTA ESTA INFORMACION EN LINEA EN WWW.CRP.PE

RADIO

LA INOLVIDABLE

TUS MEJORES
RECUERDOS

LA RADIO DE LOS MEJORES RECUERDOS
DONDE LOS OYENTES, EN COMPANIA

DE SUS CANCIONES FAVORITAS Y

LOS LOCUTORES MAS REPRESENTATIVOS
DEL GENERO, REVIVEN SUS GRANDES
MOMENTOS, AQUELLOS QUE SON

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFiN PAGINA WEB
BALADAS DEL NACIONAL LIMA: 93.7 FM / 660 AM HOMBRES Y MUJERES WAVAYA

RECUERDO, INTERIOR: VER DE 38 ANOS A MAS RADIOLAINOLVIDABLE.
NUEVA OLA'Y COBERTURA DE TODOS LOS NSE COM.PE

MUSICA CRIOLLA

LA INOLVIDABLE



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

PERFIL DE AUDIENCIA

LA INOLVIDABLE ES LA MEJOR OPCIQN PARA QUE TU MARCA CONECTE
CON UN SEGMENTO ADULTO DE 38 ANOS A MAS DE TODOS LOS NSE.
LLEGA SEMANALMENTE A 2 396 000' OYENTES A NIVEL NACIONAL.

DISTRIBUCION POR DISTRIBUCION POR
NIVEL SOCIOECONOMICO? GENERO?

® 2B @C DE ® Mujeres @ Hombres

DISTRIBUCION POR EDADES?

1-16 17 - 25 26 - 37 38 - 50 51-+

1 2

ALCANCE SEMANAL NACIONAL. PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA
CPILLMAYO 2015. De lunes a domingo RADIAL NACIONAL.CPL.MAYO 2014,

de 00:00 a 24:00 h. OCTUBRE 2014 Y MAYO 2015.




RADIO

LA INOLVIDABLE

¢POR QUE ANUNCIAR?

LA INOLVIDABLE CONECTA EMOCIONALMENTE CON SUS OYENTES A
TRAVES DE LA MUSICA QUE TRANSMITE Y LA AFINIDAD DE SUS LOCUTORES,
QUE SON LIDERES DE OPINION.

ES MAS QUE UNA EMISORA. ES UN AMIGO INCONDICIONAL QUE COMPARTE
CON EL OYENTE LOS MISMOS GUSTOS Y VALORES.

ES REVIVIR A TRAVES DE UNA CANCION SITUACIONES QUE PASARON Y QUE
DEJARON UN RECUERDO IMBORRABLE.

SUS OYENTES, PRINCIPALMENTE ADULTOS CONTEMPORANEQS, SON
PERSONAS ACTIVAS QUE CONFIAN EN LOS CONSEJOS Y RECOMENDACIONES
QUE SE BRINDAN.

LA INOLVIDABLE ALCANZA SEMANALMENTE A 1.4 MILLONES DE PERSONAS EN SU SEGMENTO.

ES LA EMISORA DE MUSICA DEL RECUERDO MAS ESCUCHADA A NIVEL NACIONAL.

La escuchan 101.8 mil personas de 38 afios a mas, de todos los NSE. Es una radio que retline oyentes con los
mismos intereses y gustos musicales.

EMISORAS DE MUSICA DEL RECUERDO NACIONALES
COMPARATIVO AUDIENCIA LA INOLVIDABLE'

En miles de oyentes por 1/2 hora

ECUANTAS PERSONAS NOS En hombres y mujeres de 38 ailos a mas - NSE totales

ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

120

ALCANCE TOTAL
2.4 MILLONES 90
A NIVEL NACIONAL

60
ALCANCE HOMBRES
Y MUJERES DE 38
ANOS A MAS NSE 30
TOTALES
1.4 MILLONES
A NIVEL NACIONAL 0

La Inolvidable Felicidad

1

ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL
NACIONAL.CPI.LMAYO 2015. De lunes
a sabado de 06:00 a 24:00 h.

RADIO

Y EN LIMA ALCANZA SEMANALMENTE A 750 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO. LA INOLVIDABLE HA
INCREMENTANDO SU AUDIENCIA 20%, y la escuchan 49 mil personas en promedio por 1/2 hora. Esto refleja
su capacidad para adaptar sus contenidos y para emplear un estilo de comunicacién que conecta cada vez

con un publico mas amplio.

éCUANTAS PERSONAS NOS
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

ALCANCE TOTAL
1.1 MILLONES EN LIMA

ALCANCE HOMBRES Y
MUJERES DE 38 ANOS
A MAS NSE TOTALES
750 MIL EN LIMA

50

40

30

20

EMISORAS DE MUSICA DEL RECUERDO LIMA
COMPARATIVO AUDIENCIA LA INOLVIDABLE!

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 38 ailos a mas - NSE totales

49.3

La Inolvidable Felicidad

SUS PROGRAMAS SON LIiDERES A NIVEL NACIONAL. "ARRIBA PERU", con Bartola y Juan Carlos 'El flaco’
Benites, es el favorito de los oyentes que buscan acompanarse en la hora del almuerzo con la mejor seleccién

de musica criolla.

éCUANTAS PERSONAS ESCUCHAN
"ARRIBA PERU"” EN UNA SEMANA?

ALCANCE TOTAL
900 MIL
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE HOMBRES

Y MUJERES DE 38ANOS

A MAS NSE TOTALES
592 MIL
A NIVEL NACIONAL

1 2

200

160

120

80

40

TOP 5 EMISORAS MUSICALES NACIONALES
COMPARATIVO AUDIENCIA "ARRIBA PERU'"?

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 38 aflos a mas - NSE totales

[TTTT]

La Inolvidable La Kalle La Karibefa Felicidad Panamericana

ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL
METROPOLITANA.CPI.LAGOSTO 2015. NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes
De lunes a sabado de 06:00 a 24:00 h. a domingo de 12:00 a 14:00 h.

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO



RADIO RADIO

LA INOLVIDABLE MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

COBERTURA

32 CIUDADES A NIVEL NACIONAL
11 CIUDADES PARA ANUNCIAR
LOCALMENTE INCLUYENDO LIMA

"LA HORA DEL LONCHECITO", CON KOKY SALGADO, ALCANZA SEMANALMENTE A 828 MIL PERSONAS
EN SU SEGMENTO, convirtiéndose en el programa ideal para influenciar en la decision de compra de sus oyentes. CIUDAD FRECUENCIA
Koky es considerado como uno de los mejores locutores segtin IPSOS.

AREQUIPA 107Z1FM / 770 AM
TOP 5 EMISORAS NACIONALES AYACUCHO 88,7 FM
) COMPARATIVO AUDIENCIA "LA HORA DEL LONCHECITO" BARRANCA 89.7 FM
¢CUANTAS PERSONAS ESCUCHAN CAJAMARCA 105.7 FM
LI;‘IAAHS?EITI?AS;&I‘; LONCHECITO"” EN En miles de oyentes por 1/2 hora CERRO DE PASCO 937 FM
: En hombres y mujeres de 38 aflos a mas - NSE totales CHICLAYO 104.3 FM
0 CHIMBOTE 96.9 FM
ALCANCE TOTAL CHINCHA 93.3 FM
1.2 MILLONES 100
A NIVEL NACIONAL HUANCAYO 103.7 FM
80 HUANUCO 931 FM
ALCANCE HOMBRES 60 HUARAL 105511
Y MUJERES DE 38 ANOS 40 54.7 HUARAZ 93.3FM
A MAS NSE TOTALES HUARI 1011 FM
828 MIL 20 ICA 90.7 FM
A NIVEL NACIONAL
o IQUITOS 96.5 FM
_ L . _ JAEN 91.7 FM
La Inolvidable La Karibefa Felicidad Panamericana La Kalle
JULIACA 901 FM
LIMA 93.7 FM
MOQUEGUA 89.3 FM
PISCO 93.3 FM
PIURA 99.9 FM
PUCALLPA 98.5 FM
PUNO 97.7 FM
SULLANA 931 FM
TACNA 90.1FM
TALARA 105.9 FM
TARAPOTO 935 FM
TARMA 945 FM
TINGO MARIA 91.7 FM
TRUJILLO 91.5 FM
TUMBES 925 FM
URUBAMBA 107.7 FM

*LA INOLVIDABLE tiene una estacion
repetidora en el distrito de Cieneguilla

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL @ CIUDADES CON

NACIONAL.CPLMAYO 2015. De lunes
a domingo de 16:00 a 20:00 h. CORTE LOCAL



RADIO

LA INOLVIDABLE

PROGRAMACION

LUNES A SABADO

6 AM-9 AM

9AM-12 M

12M-3PM

3PM-4PM

4 PM-8PM

8PM-6 AM

UNA MANANA PARA RECORDAR
Conduce Victor Infantas

RECORDAR ES VOLVER A VIVIR
Conduce Claudia

ARRIBA PERU
Conducen Bartola
y Juan Carlos ‘El flaco’ Benites

MUSICA CONTINUADA

LA HORA DEL LONCHECITO
Conduce Koky Salgado

MUSICA CONTINUADA

KOKY SALGADO

6 AM-12 M
12M-3PM

3PM-4PM

4PM-8PM

8 PM -10 PM
10 PM-12 AM

12 AM-6 AM

MUSICA CONTINUADA

ARRIBA PERU
Conducen Bartola
y Juan Carlos ‘El flaco’ Benites

MUSICA CONTINUADA

LA HORA DEL LONCHECITO
Conduce Koky Salgado

MUSICA CONTINUADA

HISTORIAS PARA REFLEXIONAR
Conduce Victor Infantas

MUSICA CONTINUADA

RADIO

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO



RADIO RADIO

LA INOLVIDABLE IcV:IFéPDIOS Y ENTRETENIMIENTO

PROGRAMAS

Victor Infantas

MICROPROGRAMAS UNA MANANA PARA RECORDAR
Y DISCOSERVICIOS _

EL REPORTE DEL TRAFICO
4 veces al dia, de lunes a viernes.

De lunes a sdbado de 6 AMa 9 AM

Es un programa matutino dirigido a las personas

gue estan en casa alistdndose para salir a trabajar
0 gue ya estan rumbo al trabajo. Victor te alienta

y llena de entusiasmo para iniciar el dia de forma

positiva. Las efemérides, tips de salud y nutricion,
consejos practicos y reflexiones se combinan con
la mejor musica del recuerdo.

UNA CANCION INOLVIDABLE
6 veces al dia, de lunes a domingo.

UN CLASICO INOLVIDABLE
6 veces al dia, de lunes a domingo.

LOS MICRONOTICIEROS
En los 30 minutos de cada hora,
de lunes a viernes de 6:00 AM a 8:00 AM

LA HORA

LA TEMPERATURA Koky Salgado

De lunes a domingo de 4 PM a 8 PM

Es un programa con mucha calidez, donde las
mejores baladas del recuerdo se acompafian con
anécdotas e historias de los artistas de la época,
contadas con el particular estilo y simpatia de
Koky Salgado.

Koky es un amigo que comparte sus gustos y
valores, generando una gran conexidén emocional,
credibilidad y confianza en sus oyentes.

El programa es considerado uno de los Mejores
Programas Musicales y de Entretenimiento
seguin el IGM Habitos y Actitudes hacia la Radio
de IPSOS 2014.

BARTOLA Y JUAN CARLOS BENITES



RADIO

LA INOLVIDABLE

PROGRAMAS

ARRIBA PERU Bartola y Juan Carlos ‘El flaco’ Benites _

De lunes a domingo de 12 M a 3 PM

Bartola y ‘El flaco’ Benites arman la jarana con la
musica criolla y fragmentos anecdoticos de sus
temas y autores, convirtiéndose en la companhia
ideal en la hora del almuerzo. Es un programa que
transmite cultura, tradicion y refuerza la identidad
nacional.

“Arriba PerU” emociona haciendo que el oyente se
sienta orgulloso de ser peruano. Esta dupla sabe
como abrir el apetito.

Claudia
De lunes a sabado de 9 AMal12 M

El programa es la mejor alternativa familiar de las
mafanas. Claudia comparte con las amas de casa
frases que las motiva y canciones que las hacen
volver a vivir aguellos momentos inolvidables. La
mejor musica intercalada con consejos utiles, tips
de nutricion, salud y mas.

CONSULTA ESTA INFORMACION EN LINEA EN WWW.CRP.PE

TE
MUEVE

MODA ES LA EMISORA QUE TOCA LA
MUSICA QUE ESTA DE “MODA”, LA QUE
PREFIEREN Y “MUEVE” A LOS JOVENES

PORQUE ES COMO ELLOS.

AQUI SE ENCUENTRAN LOS MEJORES
LOCUTORES Y LOS CONTENIDOS MAS

GRUPO OBJETIVO AFIN

PAGINA WEB

DIVERTIDOS.
FORMATO COBERTURA FRECUENCIA
REGGAETON, LATIN  NACIONAL LIMA: 97.3 FM

URBAN, SALSA,
BACHATA Y MAS COBERTURA

JOVENES DE 11 A 30 ANOS

INTERIOR: VER DE TODOS LOS NSE

WWW.MODA.COM.PE

MODA



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

PERFIL DE AUDIENCIA

MODA ES LA MEJOR OPCION PARA CONECTAR TU MARCA CON LOS
JOVENES. LLEGA SEMANALMENTE A 3709 300" OYENTES A NIVEL NACIONAL.

DISTRIBUCION POR DISTRIBUCION POR
NIVEL SOCIOECONOMICO? GENERO?

oA OC DE @® Mujeres @ Hombres

DISTRIBUCION POR EDADES?

1n-16 17 - 25 26 - 37 38 - 50

1 2

ALCANCE SEMANAL NACIONAL. PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA
CPLLMAYO 2015. De lunes a domingo RADIAL NACIONAL.CPI.LMAYO 2014,

de 00:00 a 24:00 h. OCTUBRE 2014 Y MAYO 2015.
















CRP BTL




¢POR QUE ELEGIR BTL?

PORQUE NUESTROS EVENTOS Y
CAMPANAS A NIVEL NACIONAL SE
AJUSTAN A CADA UNA DE TUS
NECESIDADES.

LA CREATIVIDAD ES EL PRINCIPAL
COMPONENTE PARA IMPACTAR Y
CONECTAR A TU MARCA CON SU
PUBLICO OBJETIVO. NUESTRAS
CAMPANAS DESTACAN EN EL MEDIO
Y LOGRAN GRANDES RESULTADOS.

ADEMAS, INCORPORANDO CRP RADIO
Y CRP DIGITAL, PODRAS POTENCIAR
TU ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Y GENERAR EXPERIENCIAS DE MARCA
UNICAS PARA TUS CLIENTES.

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO




TE OFRECEMOS

FORMALIDAD
+ VYyRespapo *F

RESULTADOS RESPUESTA
EFECTIVOS INMEDIATA

- 4

EXPERIENCIA
Y CONFIANZA

SUPERVISION
Y MONITOREO

+ CRP BTL +
CUMPLIMIENTO INFORMES
OPORTUNO DE CALIDAD
< o
POTENCIAR POTENCIAR
CON CON
CRP RADIO CRP DIGITAL

+ creaTivibpap +

TU MARCA, NUESTRAS
IDEAS, TU PUBLICO

CONECTAMOS TODO

CREA EXPERIENCIAS
CON NOSOTROS

CRP
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



EVENTOS

LANZAMIENTOS, EVENTOS CORPORATIVOS, CONC IERTOS, FULL DAYS.
TAMBIEN FIESTAS DE FIN DE ANO Y EVENTOS TEMATICOS.

2 Ritmo Romantica: Festival de baladas. 5 Gallo mas Gallo: Apertura tienda Villa Maria.
3 Cementos Pacasmayo: Convencion Dino. 6 Colgate: Convencion clientes mayoristas.
4 Moda: Movil playera.

1 Modasa: Evento de lanzamiento de su linea de buses.



ACTIVACIONES BTL

CAMPANAS DE COMUNICACION, CAMPANAS INTEGRALES,
IMPLEMENTACIONES, BRANDING Y SAMPLING.

FABER-CASTELL

gince 1761

Juega al Degxzate con Ice
D £% ; -

e

Bono ae

Buen Pag=Jor
de S/ 11, .0

1 Faber Castell: Lanzamiento lapicero Ice 061. 3 Fondo Mi Vivienda: Alé mi vivienda provincias.
2 Coca Cola: La felicidad es tu progreso.

4 Promperud: Y tu qué planes.
5 Pringles: Pringooools empresas.
6 Reckitt: Activacion en parques zonales.

7 Procitrus: Activaciones en colegios. Ministerio de salud.



TRADE

ACTIVACIONES EN EL PUNTO DE VENTA, IMPLEMENTACIONES DE
PROMOCIONES. TAMBIEN STORECHECKS Y CLIENTE INCOGNITO.

m‘l’.‘,p‘ ,, Sl 1/
PHANDBUN

l 1l qujﬁ;?sfgﬁ;
‘ - 4 . § L CALDO D
L HIGENC

DU0 X 4ND &) .

4 ﬁL

Ly

1 Elite: Feliz duo mama. 3 Celima: Cliente incdégnito.
2 Clorox: La pareja perfecta.

4 Virute: Activacion en mercados.

5 3M: El dado regaldn de Scotch Brite.

6 Colgate: Caravana en mercados.

El experlo ulluHo de mama
_ contra las Buderlas

7 Neko: El experto aliado de mama.



ALGUNOS CLIENTES BTL
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jCompare y compruebe!’
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